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	Лесной попечительский совет (Forest Stewardship Council, FSC) – это независимая, некоммерческая, негосударственная организация, расположенная в Бонне, Германия.

Миссией FSC является поддержка экологически приемлемого, социально выгодного и экономически жизнеспособного управления в лесах планеты.

FSC разрабатывает, поддерживает и продвигает международные, национальные и региональные стандарты, отвечающие миссии организации; оценивает, аккредитует и осуществляет надзор над органами по сертификации, которые проверяют выполнение стандартов FSC; обеспечивает обучение и предоставляет информацию; и пропагандирует использование продукции, маркированной логотипом FSC.
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i. Введение и область применения
	Товарными знаками FSC являются логотип FSC в виде дерева, аббревиатура FSC и полное название FSC «Forest Stewardship Council». Логотип FSC в виде дерева охраняется авторским правом. Материал и товарные знаки, охраняемые авторским правом, принадлежат Лесному попечительскому совету и считаются его интеллектуальной собственностью. FSC считает стоимость интеллектуальной собственности очень важным активом и исключительно серьезно относится к защите этих прав.
Любое использование товарных знаков FSC, не отвечающее настоящим «Требованиям к использованию товарных знаков» или иное несанкционированное использование нарушает права FSC.
FSC оставляет за собой право оспорить любое использование товарных знаков FSC (или любых знаков, похожих на товарные знаки FSC настолько, что могут быть ошибочно приняты за них), которое FSC считает незаконным, даже если такое использование прямо не запрещено и не предполагается быть запрещенным настоящими «Требованиями к использованию товарных знаков».
Следуя настоящим «Требованиям к использованию товарных знаков», вы поддерживаете защиту прав FSС на товарные знаки и укрепляете корпоративный и брэндовый имидж FSC в пользу тех компаний и организаций, которые поддерживают ответственное управление лесами и ответственное использование лесных ресурсов.


Настоящие Требования распространяются на владельцев сертификатов FSC и несертифицированные коммерческие организации, использующие товарные знаки FSC в рекламных целях. Требования касаются использования любых товарных знаков FSC, если иное специально не оговорено в настоящем документе.
Когда в Требованиях указываются «пользователи товарных знаков», под ними следует понимать и владельцев сертификатов и несертифицированные коммерческие организации.
В настоящих Требованиях термин «поставщики услуг по товарным знакам FSC» следует понимать как уполномочивающий орган, занимающийся утверждением и отслеживанием товарных знаков FSC.
· В отношении владельцев сертификатов уполномочивающим органом является аккредитованный FSC орган по сертификации, выдавший сертификат.
· В отношении несертифицированных коммерческих организаций – назначенный FSC агент в стране регистрации несертифицированной коммерческой организации
.

· Международный центр FSC является назначенным агентом для несертифицированных организаций, зарегистрированных в стране, в которой нет назначенного агента. 
Целью настоящих Требований является обеспечение удобства, правильности, достоверности использования товарных знаков FSC и предотвращения вводящих в заблуждение заявлений и использования, которые могут навредить репутации FSC.
В настоящих Требованиях указывается тип компаний, которые должны выполнять все положения (напр., пользователи товарных знаков в целом, владельцы сертификатов или несертифицированные коммерческие организации), однако пользователи товарных знаков в случае сомнений могут уточнить у поставщика услуг по товарным знакам FSC, применяется ли в их конкретном случае то или иное положение. FSC будет периодически обновлять настоящие Требования и включать в них разъяснения на основании обратной связи, полученной по результатам применения настоящего документа.
Настоящий документ будет дополнен графическим руководством, в котором для пользователей товарных знаков будут представлены четкие образцы использования товарных знаков FSC в соответствии с настоящими Требованиями. FSC также предоставит пользователям графический рекламный материал с целью упростить использование товарных знаков FSC (т.e. материал, передаваемый в обновленных пакетах маркировки).
Настоящие Требования заменяют:

· Положения об использовании вне продукции владельцами сертификатов и несертифицированными коммерческими организациями, включенные в FSC-POL-40-100 Руководство FSC по политике по товарным знакам (2003 г.)
· Требования к использованию вне продукции, включенные в FSC-POL-40-001 Политика FSC по процентным заявлениям
· Руководство по логотипу FSC для владельцев сертификатов (использование вне продукции) - июнь 2000 г.
· Использование товарных знаков FSC на канцелярских товарах владельцами сертификатов – 28 февраля 2002 г.
· FSC-TMK-50-001 Товарные знаки FSC в наименованиях продукции - 10 ноября 2004 г.
· FSC-TMK-50-002 Заявления FSC, производимые владельцами сертифицированных FSC компаний от имени или по договору с владельцами сертификатов (включая заявления инвестиционных компаний) - 10 ноября 2004 г.
· FSC-TMK-50-003 Использование товарного знака FSC владельцами групповых сертификатов (Групповые объединения и Участники) - Часть 3 - 10 ноября 2004 г.

· MCU-POL-80-001 Использование товарных знаков FSC вместе с товарными знаками, не относящимися к FSC - 9 декабря 2003 г.
ii. Дата введения Требований в действие
· Текущие и новые пользователи товарных знаков могут пройти оценку на соответствие настоящим Требованиям до 1 мая 2007 года.
· Настоящие Требования становятся обязательными для всех пользователей товарных знаков с 1 января 2008 года.
iii. Термины и определения
Ключевые определения, касающиеся настоящих Требований, приведены в Приложении 1 и выделены подчеркиванием при первом упоминании в настоящем документе.
A) ПРИНЦИПЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

B)  Раздел 1.
Общие принципы
1.1 Пользователи товарных знаков FSC признают, что товарные знаки и авторские права FSC являются интеллектуальной собственностью FSC.

1.2 Пользователи товарных знаков FSC должны нести всю полноту ответственности за использование товарных знаков FSC, включая третьи стороны, действующие от их имени (напр., законных собственников пользователей товарных знаков, инвесторов, холдинги или материнские компании и т.д.).
1.3 Пользователи товарных знаков FSC должны удовлетворять требованиям руководств ISO 14021 Этикетки и декларации экологические и другим соответствующим международным нормам для экологических заявлений и деклараций. В случае сомнений руководство Международного центра FSC считается приоритетным.

1.4 Товарные знаки FSC используются таким образом, чтобы не скомпрометировать целостность и надежность FSC.

1.5 Необходимо избегать вводящей в заблуждение информации, которая может подразумевать, что несертифицированная продукция, технологические процессы или лесные участки утверждены FSC.

1.6 Рекламный материал с нанесенными на него товарными знаками FSC не означает, что FSC утверждает, участвует в или несет ответственность за другие виды деятельности компании вне области распространения сертификации или сверх задач FSC.

1.7 Использование товарных знаков FSC не означает, что FSC несет ответственность за изготовление документов и рекламных материалов.

1.8 Права на товарные знаки FSC не могут быть переданы/переуступлены или переданы по сублицензии любому физическому лицу или организации, за исключением случаев, когда с FSC подписывается соответствующее соглашение.

1.9 Пользователи товарных знаков могут использовать товарные знаки FSC в рекламных целях, если продукция сертифицирована по стандартам FSC и является приемлемой для нанесения этикетки FSC, в соответствии с минимальными требованиями для маркировки
.

1.10 Пользователи товарных знаков, продвигающие сертифицированную FSC продукцию, должны четко соотносить товарные знаки FSC с продвигаемой сертифицированной FSC продукцией.

1.11 Несертифицированные коммерческие организации могут подать заявку на получение полномочий на использование товарных знаков FSC для продвижения готовой сертифицированной FSC продукции (упакованной/маркированной) при следующих условиях:

· Продукция предназначена для продажи только конечным пользователям,
· Продукция была поставлена сертифицированной FSC компанией, которая выставила за нее счет в соответствии с требованиями FSC к выставлению счетов в цепочке поставок,
· Продукция включена в область действия сертификата цепочки поставок, и
· Продукция не подлежит трансформации/изменению, повторному упаковыванию или повторной маркировке.
Примечание: FSC может определить условия, при которых компаниям, продвигающим и продающим сертифицированную FSC продукцию, может не потребоваться получение сертификата цепочки поставок.
1.12
Пользователи товарных знаков должны обеспечить, чтобы рекламные заявления, касающиеся FSC, не содержали ссылок на устойчивое управление
 в лесах, откуда происходит древесина/волокно. Вместо этого рекомендуются словосочетания «ответственное управлении лесами» или «ответственно управляемые леса».
Примечание: FSC может разрешить ссылки на «устойчивость», если этот термин нельзя заменить на «ответственное управление лесами» или «ответственно управляемые леса» вследствие специфики языка.
1.13 Заявления и декларации, сопровождающие товарные знаки FSC, должны быть обоснованными и проверяемыми.
1.14 Пользователи товарных знаков должны обеспечить предоставление достоверной информации клиентам, желающим знать тип продвигаемой или рекламируемой сертифицированной FSC продукции (напр. «FSC 100%», «FSC из смешанных источников» или «100% вторично переработанное»)
.

Примечание: Все дополнительные требования, указанные в настоящем документе, должны рассматриваться как вспомогательные по отношению к настоящим общим принципам и связанные с настоящими общими принципами.
C) ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ

 Раздел 2.
Наделение полномочиями
2.1 Пользователи товарных знаков должны подать заявку и получить пакет маркировки FSC (для владельцев сертификатов) или пакет логотипа (для несертифицированных коммерческих организаций) от поставщика услуг по товарным знакам FSC.

2.2 Пользователи товарных знаков должны представить поставщику услуг по товарным знакам FSC все необходимые доказательства для использования товарных знаков FSC, которые могут включать в себя без ограничения счета и отгрузочную документацию в соответствии с требованиями FSC к цепочке поставок.

2.3 Пользователи товарных знаков должны представить на утверждение поставщику услуг по товарным знакам FSC все образцы использования товарных знаков FSC в рекламных целях. Поставщик услуг по товарным знакам FSC может сделать исключение из настоящего положения, если пользователь демонстрирует хорошее понимание соответствующих руководств FSC, что становится очевидным из соответствующего обучения и отчетов о результатах деятельности. В случае исключения, поставщик услуг по товарным знакам FSC вправе определить периодичность проверок использования товарного знака (напр. ежегодная проверка, проверка раз в два года и т.д.).
2.4 Пользователи товарных знаков должны предоставлять записи по всем случаям утверждения, полученного от поставщика услуг по товарным знакам FSC, а также записи по всем случаям использования товарных знаков FSC. Срок хранения
всех записей и отчетов должен определяться компанией и составлять не менее пяти (5) лет.

2.5 Пользователи товарных знаков должны предоставлять по требованию FSC все документы, перечисленные в пп. 2.2 – 2.4.

Раздел 3.
Товарные знаки FSC с товарными знаками других схем соответствия для лесных и лесоторговых организаций, отличных от FSC
3.1
Пользователи товарных знаков должны обеспечить, чтобы репродукции или дизайн материалов не создавали никаких ассоциаций между FSC и другими логотипами, названиями или идентификационными знаками схем соответствия для лесных и лесоторговых организаций, отличных от FSC.
3.2
Пользователи товарных знаков должны обеспечить, чтобы товарные знаки FSC не воспроизводились способом, невыгодно выделяющим их в сравнении со схемами соответствия для лесных и лесоторговых организаций, отличными от FSC (напр. в отношении размера логотипа или шрифта).
Раздел 4.
Графические элементы, требуемые при использовании товарных знаков FSC в рекламных целях (графический пример см. Приложение 3)
4.1 Пользователи товарных знаков при использовании логотипа FSC должны включать рекламное заявление «Знак ответственного лесного хозяйства» или «Ответственное управление лесами». Пользователь товарного знака по требованию поставщика услуг по товарным знакам FSC должен добавлять или заменять рекламную декларацию любым альтернативным заявлением в целях выполнения общих принципов, определенных в Разделе 1 настоящего документа.

4.2 Заявители или владельцы проектного сертификата FSC в случае использования товарных знаков FSC для продвижения проекта должны использовать заявление, отличающееся от определенного в п. 4.1 настоящих Требований. Такие заявления должны соответствовать стандарту FSC-STD-40-006 FSC Стандарт FSC цепочки поставок для сертификации проектов, частям 4 и 5 "Использования товарных знаков FSC и этикеток FSC в рекламных целях". Части 4 и 5 стандарта FSC-STD-40-006 см. Приложение 7.
4.3 Разрешенный код (регистрационный код сертификата/ регистрационный код проекта/идентификационный код FSC), как определяет поставщика услуг по товарным знакам FSC.

4.4 Заявление об авторском праве FSC «© 1996 Forest Stewardship Council A.C.», где используется логотип FSC, или аббревиатура «© 1996 FSC» для рекламного материала с недостатком свободного места.

4.5 Воспроизведение логотипа FSC должно осуществляться в соответствии с графическими требованиями, указанными в Приложении 2 к настоящему документу. 
4.6 Пользователи товарных знаков не должны размещать в рекламных материалах процентные заявления, касающиеся сертифицированного FSC (или FSC вторично переработанного проверенного) материала, содержащегося в продукции.

4.7 При изготовлении корпоративной рекламной продукции/подарков, владельцы сертификатов должны выполнять графические требования, указанные в части 6.1 настоящего документа.

Примечание: Требуемые графические элементы, перечисленные в пп. 4.1 - 4.4, должны быть размещены в рекламном материале на видном месте, предпочтительно там, где размещаются товарные знаки FSC. От пользователей товарных знаков не требуется размещать элементы, перечисленные в пп. 4.1 - 4.4 настоящих Требований, при каждом воспроизведении товарных знаков FSC на одном и том же рекламном материале. Достаточно разместить указанные элементы один раз.
Если аббревиатура FSC и/или название FSC используются без логотипа FSC, требования, изложенные в пп. 4.1, 4.4 и 4.5, не применяются.
Раздел 5.
Дополнительные графические элементы при использовании товарных знаков FSC в рекламных целях.
5.1 Пользователи товарных знаков могут включать дополнительные заявления для использования в рекламных целях кроме указанных в п. 4.1 настоящих Требований, чтобы предоставить больше информации об FSC, при условии, что такие заявления разрешены поставщиком услуг по товарным знакам FSC.

5.2 Пользователи товарных знаков могут включать в рекламный материал адрес Интернет-сайта FSC www.fsc.org или любого другого сайта национальной инициативы FSC в соответствующей стране в качестве дополнительного элемента.

Раздел 6.
Исключения из обязательных графических требований (графический образец см. Приложение 4)

6.1
Пользователи товарных знаков могут подать заявление поставщику услуг по товарным знакам FSC на исключение из требования использовать только разрешенный код, как указано в п. 4.3 настоящего документа, в случае, если рекламный материал имеет слишком малые размеры (напр., визитные карточки, объявления в печатных изданиях), или при использовании товарных знаков FSC на корпоративной рекламной продукции/подарках (кружки, чашки, футболки).
Примечание: Если логотип FSC используется вместе с убранными элементами, заявление об авторских правах можно опустить.
Раздел 7.
Использование дизайна этикеток FSC для продвижения сертифицированной FSC продукции
7.1 Пользователи товарных знаков могут использовать дизайн этикеток FSC, описанный в FSC-STD-40-201 Требования FSC к маркировке «на продукции», для продвижения отдельных видов продукции вместо требуемых графических элементов пп. 4.1 - 4.5 настоящего документа.
7.2 Пользователи товарных знаков, использующие дизайн этикеток FSC в рекламных целях, должны четко связывать этикетку FSC с продвигаемой сертифицированной FSC продукцией.

7.3 Графическое оформление этикетки FSC должно удовлетворять графическим требованиям, установленным в «Руководстве FSC по маркировке продукции» (декабрь 2004 года) и стандарте FSC-STD-40-201 Требования FSC к маркировке «на продукции», части 4 - Специальные требования к категории знаков.

7.4 Если несертифицированные коммерческие организации желают использовать этикетку FSC для рекламирования сертифицированной FSC продукции
, они должны получить письменное разрешение своих сертифицированных поставщиков на использование их кода. На этикетке должен быть указан код поставщика, соответствующий регистрационному коду сертификата на этикетке. Тип этикетки FSC (напр., «FSC Pure», «FSC Mixed Sources» или «FSC Recycled»), используемой для рекламы, должен соответствовать типу этикетки, используемой на продукции. Образец письма-соглашения, подписываемого сертифицированным поставщиком, см. Приложение 6.

7.5 Несертифицированные коммерческие организации должны представлять по требованию поставщика услуг по товарным знакам FSC разрешения сертифицированных поставщиков на использование этикетки FSC с кодами поставщиков.

7.6 Несертифицированные коммерческие организации, использующие этикетку FSC с кодом поставщика, должны прекратить использовать этикетку FSC на рекламном материале в случае, если регистрационный код сертификата приостанавливается или отзывается соответствующим аккредитованным FSC органом. Прекращение использования этикетки FSC должно произойти в течение 12 месяцев с даты признания сертификата недействительным, в этом случае несертифицированные коммерческие организации должны следовать графическим требованиям раздела 4 настоящего документа.
7.7 
Общая реклама пользователя товарных знаков (напр., как сертифицированного FSC или как продавца сертифицированной FSC продукции) должна удовлетворять графическим требованиям пп. 4.1 - 4.5.
Раздел 8.
Выставочные стенды для коммерческого продвижения продукции
8.1 Если товарные знаки FSC предполагается использовать для рекламирования и продвижения на стендах на торговых ярмарках, пользователи товарных знаков должны обеспечить, чтобы выставленная сертифицированная продукция была правильно маркирована в соответствии со стандартом FSC-STD-40-201 Требования FSC к маркировке «на продукции» или четко идентифицирована как сертифицированная FSC в утвержденном рекламном материале (напр., на плакатах, навесах, и т.д.).

8.2 Если сертифицированная FSC продукция не выставляется на стенде, потому что пользователь товарных знаков поставляет сертифицированную FSC продукцию по предварительному заказу или не имеет ее в наличии на складе, пользователь товарного знака должен указать в рекламном материале, что сертифицированная FSC продукция поставляется по заказу.
8.3 Пользователи товарных знаков должны представлять любому уполномоченному представителю FSC, проверяющему использование товарных знаков FSC на выставках, подтверждение утверждения товарного знака, выданное уполномоченным поставщиком услуг по товарным знакам FSC, вместе с рекламным материалом с товарными знаками FSC.
Раздел 9. 
Наименования продукции
9.1
Если пользователи товарных знаков желают использовать товарные знаки FSC вместе с наименованием продукции, пользователи товарных знаков должны размещать: 
•
Словосочетание «сертифицировано FSC» (или любой его перевод) перед или после наименований продукции (напр., «Royal Paper – сертифицировано FSC», «сертифицированная FSC древесина Golden Timber», «Мебель HQ - сертифицировано FSC»).
или
•
Знак ™ в верхнем регистре сразу после товарного знака. В этом случае товарный знак FSC должен всегда ставиться перед наименованием/типом продукции (напр., FSC™ Royal Paper, FSC™ Golden Timber).
Раздел 10.
Имена доменов, названия компаний или другие зарегистрированные юридические наименования
10.1
Пользователи товарных знаков не имеют права использовать товарные знаки FSC в именах доменов, если это прямо не разрешено FSC в соответствующих лицензионных соглашениях.
Компании, физические лица или организации, использующие любые товарные знаки FSC в именах доменов, должны отозвать имя домена или передать его FSC и приобрести другой домен, имя которого не включает в себя товарные знаки FSC.
10.2
Пользователи товарных знаков не имеют права использовать товарные знаки FSC в названии своего бизнеса или торговом названии или иным способом в целях охарактеризовать свой бизнес, если это прямо не разрешено FSC в соответствующих лицензионных соглашениях.
Раздел 11.
Продвижение сертифицированной FSC продукции с кодами сертификатов с истекшим сроком действия или отозванных сертификатов
11. 1
Пользователи товарных знаков могут быть уполномочены поставщиком услуг по товарным знакам FSC продвигать сертифицированную FSC продукцию, поставленную компанией после приостановки, отзыва или истечения срока действия ее сертификата FSC, только если продукция была приобретена, и компания выставила на нее счет до даты приостановки, отзыва или истечения срока действия сертификата FSC.
C) ВЛАДЕЛЬЦЫ СЕРТИФИКАТОВ 
Раздел 12.
Фирменные бланки
12.1 Владельцы сертификатов FSC (кроме заявителей или владельцев полных или частичных проектных сертификатов, собственники владельцев сертификатов FSC или компаний, действующих от их имени), могут использовать товарные знаки FSC на фирменных бланках для продвижения их статуса как сертифицированных FSC. Нанесение товарных знаков FSC на фирменные бланки должно производиться в соответствии с требованиями раздела 4 настоящего документа.

12.2 Запрещается наносить товарные знаки FSC на бланки писем.

12.3 Владельцы сертификатов FSC, желающие использовать товарные знаки FSC на бланки счетов или накладных в рекламных целях, должны также наносить видимое заявление следующего содержания: «сертифицированной FSC является только продукция, идентифицируемая в настоящем документе как таковая». Графический образец см. Приложение 5.

Раздел 13.
Товарные знаки FSC, используемые вместе со знаками аккредитованных FSC органов по сертификации
13.1
Если товарные знаки FSC используются вместе со знаком аккредитованного FSC органа по сертификации, товарные знаки FSC не должны воспроизводиться таким образом, чтобы они выглядели невыгодно по сравнению со знаками аккредитованного FSC органа по сертификации (напр., из-за разницы в размере логотипов или шрифтов).
13.2
Логотип FSC должен включаться во всех случаях, когда для продвижения сертифицированной FSC продукции или системы FSC используется знак аккредитованного FSC органа по сертификации.
Раздел 14.
Предстоящая сертификация
14.1
Владельцы сертификатов FSC не имеют права подавать заявки на предстоящее расширение области действия их сертификатов FSC или новые заявления на получение сертификатов FSC.
Раздел 15.
Продвижение управления лесами
15.1
Владельцы сертификатов, продвигающие сертифицированные FSC леса, должны указывать площадь сертифицированных лесов, определенную в области действия сертификата FSC.
Раздел 16
Заявления об инвестициях в сертифицированные FSC предприятия
16.1 Владельцы сертификатов должны нести всю ответственность за использование товарных знаков FSC компаниями, учреждениями или организациями, делающими заявления о финансовых инвестициях в сертифицированные FSC предприятия.

16.2 Использование товарных знаков FSC и регистрационных кодов сертификатов или заявления о сертифицированных FSC предприятиях не должны подразумевать, что аккредитованный FSC орган по сертификации или FSC утверждает или участвует в:

a) любых финансовых заявлениях, сделанных владельцем сертификата, собственником сертифицированной компании или любой другой организацией, действующей от имени сертифицированной компании;

b) действиях и деятельности компании, осуществляющей управление лесами или имеющей в собственности леса; или
c) других вопросах, лежащих за пределами области распространения сертификации.
16.3
В случае, если владельцы сертификатов или компании, действующие от их имени, делают заявления о финансовой доходности инвестиций в сертифицированные предприятия, компании обеспечивают, чтобы в материал с нанесенными на него товарными знаками FSC была включена пояснительная декларация об ответственности за финансовые заявления (напр., «FSC и (орган по сертификации) не несут ответственности и не утверждают никакие заявления о финансовой доходности инвестиций»).
Раздел 17. Нерегулярное производство или продажа сертифицированной FSC продукции
17.1
Владельцы сертификатов, которые не занимались производством, маркировкой и продажей никаких материалов как сертифицированных FSC с даты последнего ежегодного аудита аккредитованным FSC органом по сертификации (в течение года), не имеют права использовать товарные знаки FSC для общего продвижения компании и имеют право связывать товарные знаки FSC только с той продукцией, которая может быть произведена с использованием сертифицированной древесины по заказу, указывая, что поставка продукции осуществляется по заказу.
Приложение 1: Термины и определения
Разрешенный номер/ разрешенный код. Номер, присвоенный поставщиком услуг по товарным знакам FSC пользователям товарных знаков. Этот номер может быть идентификационным кодом FSC, регистрационным кодом сертификата, номером лицензии, регистрационным кодом проекта и т.д., как определяет поставщик услуг по товарным знакам FSC.
Пакет маркировки. Набор руководств, политик, инструкций и товарных знаков, выдаваемый собственником товарных знаков с целью продвижения правильного использования товарных знаков и передачи уполномоченным пользователям при определенных условиях права использования товарных знаков по лицензии. Пакеты маркировки выдаются вместе с номером разрешения компании.
Регистрационный код сертификата. Уникальный код или номер, присваиваемый аккредитованным FSC органом по сертификации владельцу сертификата при сертификации в соответствии с утвержденной системой кодов, указанной FSC.
Цепочка поставок. Путь, проходимый сырьем, обработанными материалами и продукцией из леса к потребителю, включающий все стадии переработки, трансформации, производства и распространения.

Корпоративное продвижение. Термин, применяемый ко всем декларациям, заявлениям, товарным знакам и т.п., используемым для продвижения компаний, институциональной и организационной деятельности, программным заявлениям, философии или обязательствам. Корпоративное продвижение может включать в себя рекламу, пропаганду, распродажи или привлекающие внимание акции, фирменные бланки и т.д.
Корпоративная рекламная продукция/подарки. Предметы, предназначенные и используемые в качестве товаров или подарков для корпоративного продвижения (напр., кружки, чашки, карандаши, брелоки для ключей, блокноты, служебные автомобили, фургоны и т.п.).
Имена доменов. Комбинация букв, используемая для обозначения компаний, компьютеров или адресов в Интернете.
Схема соответствия для лесных и лесоторговых организаций: Схема, основанная на разработке стандартов лесной сертификации и оценке предприятий, осуществляющих торговлю и производство лесной продукции.
Владелец сертификата FSC. Физическое или юридическое лицо, имеющее контракт на сертификацию с аккредитованным FSC органом по сертификации, и которому аккредитованный FSC орган по сертификации выдал сертификат соответствия на основании принципов и нормативных требований FSC.
Сертифицированный FSC. Продукция, процесс или услуга, сертифицированные аккредитованным FSC органом по сертификации как соответствующие применимому стандарту, утвержденному FSC.
Идентификационный код FSC. Номер кода, присваиваемого поставщиком услуг по товарным знакам FSC уполномоченной несертифицированной коммерческой организации (напр., компании розничной торговли) для продвижения сертифицированной FSC продукции или сообщений, касающихся FSC.
Дизайн этикетки FSC. Образцы дизайна этикеток FSC приведены в стандарте FSC-STD-40-201 Требования к маркировке «на продукции» и выдаются в пакете маркировки FSC.
Стандарт FSC. Набор утвержденных FSC процедур и требований, касающихся контроля управления лесами и цепочки поставок.
Логотип FSC в виде дерева (логотип FSC). Графическое представление логотипа FSC в виде дерева, аббревиатуры FSC и знака авторского права.
Товарные знаки FSC. Аббревиатура FSC, название FSC – Forest Stewardship Council – и логотип FSC.
Поставщик услуг по товарным знакам FSC. Организация или физическое лицо, назначенное FSC для выдачи сублицензий на товарные знаки FSC и оказания услуг по товарным знакам на определенной территории, включая утверждение, контроль и мониторинг товарных знаков FSC.
Несертифицированные коммерческие организации. Физические лица или организации, занятые в коммерции и доходных предприятиях, не имеющие сертификата FSC, но уполномоченные поставщиком услуг по товарным знакам FSC использовать товарные знаки FSC для продвижения и продажи сертифицированной FSC продукции при определенных условиях.
На продукции. Термин, применяемый к любым этикеткам, упаковкам и маркировке, прикрепляемым или наносимым на продукцию. Примеры этикеток или маркировки «на продукции»: ярлыки, трафаретная маркировка, выжженные клейма, розничная упаковка штучных товаров (например, карандашей), защитная упаковка и пластиковая обертка.
Продукция. Предмет, собранный, изготовленный или подготовленный к продаже.
Продвижение продукции. Термин, применяемый ко всем декларациям, заявлениям, товарным знакам и т.п., используемым для продвижения только отдельных видов продукции при помощи рекламы, пропаганды, распродаж или привлекающих внимание акций, за исключением элементов, подпадающих под определение категории «на продукции».
Рекламные цели/использование. Термин, применяемый ко всем декларациям, заявлениям, товарным знакам и т.п., используемым для продвижения продукции, компаний или организаций; включая рекламу, пропаганду, распродажи или привлекающие внимание акции как часть внутренних и коммерческих процедур компаний, таких как обучение и презентации продукции. Из настоящего определения исключаются элементы, подпадающие под определение категории «на продукции».
Материал вторичной переработки. Материал, который был изготовлен из вторичного материала промышленным способом и включен в конечную продукцию.
Область распространения сертификации. Область распространения сертификации определяет точку, в которой начинается цепочка поставок или управление лесами, и точку, в которой они заканчиваются, как определяется аккредитованным FSC органом по сертификации. Определение области действия сертификата должно соответствовать положениям «Руководства FSC для органов по сертификации».
Фирменные бланки. Корпоративные бланки, разработанные компанией для представления фирменного стиля. К бланкам можно отнести бланки писем, визитные карточки, счета, конверты, бланки факсов, блоки бумаги для записей и т.д.
Сублицензия. См. сублицензирование
Сублицензирование. Передача третьей стороне полномочий на использование товарных знаков FSC физическим лицом или организацией имеющей для этой цели специальное лицензионное соглашение с собственником товарных знаков FSC (напр. аккредитованные поставщики услуг по товарным знакам).
Знак ™. Заявление, обозначающее право собственности на товарный знак и предупреждающее несанкционированное копирование и/или использование.
Выставочный стенд. Место для выставления продукции, информации, рекламы или демонстрации на торгово-выставочных мероприятиях.
Лицензионное соглашение об использовании товарного знака. Соглашение, по которому Forest Stewardship Council A.C. уполномочивает физическое лицо, организацию, компанию или учреждение использовать его товарные знаки, включающее определенные условия, стандарты качества и варианты использования товарных знаков.
Пользователь товарного знака. Владельцы сертификатов или несертифицированные коммерческие организации, уполномоченные поставщиком услуг по товарным знакам FSC использовать товарные знаки FSC в рекламных целях.
Приложение 2
Графические требования и проверочный лист для воспроизведения логотипа FSC
1. Размер логотипа FSC должен быть не менее 10 мм.
2. В зоне вокруг логотипа не должно быть текста или других знаков.

3. Логотип должен быть правильного цвета и иметь соответствующую контрастность.

4. Знак © должен быть соответствующего размера и находиться в соответствующем месте.

Приложение 3
Графические требования – Общее продвижение
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	Логотип FSC (вспом.) 
Рекламное заявление
	

	 Разрешенный код
	

	Заявление об 

авторском праве
	


Приложение 4
Исключительные графические требования – Уменьшение количества элементов
	Логотип FSC (вспом.) 
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Примечание: Логотип FSC не является обязательным, но если он используется, заявление об авторском праве можно опустить.
Приложение 5
Графические требования – Использование на счетах в рекламных целях
	Логотип FSC (вспом.) 
Рекламное заявление 
Разрешенный код 
Заявление об 

авторском праве 
Заявление об 

ограничении 

ответственности для счетов 

	[image: image5.jpg]FSC







Приложение 6
Письмо-соглашение об использовании не сертифицированными FSC коммерческими организациями этикетки FSC с регистрационным кодом сертификата сертифицированного поставщика на рекламном материале
Официальный бланк письма сертифицированного FSC поставщика
Дата:
Адрес и контактная информация несертифицированной коммерческой организации.
Уважаемые господа!
Настоящим мы выражаем наше согласие на использование представленной вами компанией "xxx" нашего регистрационного кода сертификата XX-XXXX-XXXXXX на этикетке FSC исключительно для изготовления рекламного материала в целях продвижения сертифицированной FSC продукции, приобретенной у нашей компании. Мы подтверждаем разрешение использовать следующие этикетки для размещения описаний продукции, указанных ниже:
	Название этикетки
	Декларация этикетки (только для этикеток «из смешанных источников»)
	Описание продукции

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Наш регистрационный код сертификата XX-XXXX-XXXXXX может быть использован на соответствующей этикетке FSC на следующих видах рекламных материалов:

	Название рекламного материала
	Издание (год, дата размещения, и т.д.)

	
	

	
	

	
	

	
	


Наш регистрационный код сертификата и этикетка FSC должны использоваться в соответствии со стандартами FSC, требованиями и руководствами по использованию товарных знаков.
С уважением,
Подпись сертифицированного поставщика
Приложение 7 Выдержка из стандарта FSC-STD-40-006 Стандарт FSC цепочки поставок для сертификации проектов - Части 4 и 5 «Использование товарных знаков FSC и этикетки FSC в рекламных целях».
«Часть 4: Использование в рекламных целях товарных знаков FSC и логотипа FSC 
11. Условия использования
11.1 Руководители/собственники проектов могут использовать товарные знаки FSC в рекламных целях, если проект прошел утверждение аккредитованным FSC органом по сертификации как FSC заявленный проект или сертифицированный FSC проект в соответствии с требованиями настоящего стандарта.
11.2 Рекламные заявления FSC должны делаться только в отношении заявленного FSC проекта или сертифицированного FSC проекта. Запрещается делать рекламные заявления FSC в отношении любых сторон, связанных с проектом (напр., руководителя проекта, участников проекта, собственника проекта).

11.3 Рекламные заявления FSC разрешается делать только руководителям/собственникам проекта на основании утверждения, полученного от аккредитованного FSC органа по сертификации. Любым другим сторонам, связанным с сертифицированным FSC проектом, делать рекламные заявления FSC запрещается.

11.4 Руководители или собственники проекта должны получить у аккредитованного FSC органа по сертификации утверждение рекламных заявлений FSC, которые делаются после выдачи сертификата. Такие заявления должны соответствовать требованиям FSC к использованию товарных знаков в рекламных целях.

11.5 Руководители или собственники заявленных FSC или сертифицированных FSC проектов или должны выполнять требования FSC к товарным знакам и другие соответствующие требования FSC к маркировке (напр., графические требования) для использования в рекламных целях.

12. Рекламные заявления FSC
12.1
Во все рекламные заявления FSC необходимо включать:
a) год выдачи заявленному проекту регистрационного кода или сертификата аккредитованным FSC органом по сертификации и
b) регистрационный код проекта.

12.2 После присвоения проекту регистрационного кода, руководители/собственники проекта могут получить полномочия делать следующие заявления «Сертифицированная FSC древесина, предназначенная для проекта, 2006 XXX-PRO-######» или «Лесная продукция из ответственных источников, 2006 XXX-PRO-######».

12.3 После выдачи полного сертификата на проект руководители/собственники проекта могут получить полномочия делать заявления о целом проекте как сертифицированном FSC (напр., «сертифицированный FSC аэропорт, 2006 XXX-PRO-######») и отдельных аспектах из области применения сертифицированного проекта (напр., «сертифицированный FSC офис с сертифицированными FSC напольным покрытием и окнами, 2006 XXX-PRO-######»).

12.4 После выдачи частичного сертификата на проект руководители/собственники проекта могут делать заявления только в отношении отдельных позиций из области применения сертифицированного проекта при условии их утверждения соответствующим аккредитованным FSC органом по сертификации (напр., «Оконные и дверные коробки в настоящем здании являются сертифицированными FSC, 2006 XXX-PRO-######»,
«Паркетное напольное покрытие этой балетной школы сертифицировано FSC, 2006 XXX-PRO-######»).

12.5 Рекламные заявления FSC для проектов с полной или частичной сертификацией могут быть ассоциированы с проектом, для которого делается заявление (напр., таблички, знаки и т.д.).

12.6 Никакая из сторон проекта (напр., руководитель проекта, участники проекта, собственник проекта и т.д.) не имеет права наносить товарные знаки FSC на канцелярские товары.

12.7 Если третья сторона (напр., последний собственник проекта) желает делать рекламные заявления FSC в отношении сертифицированного проекта, владелец сертификата на проект должен издать официальный документ (напр., счет, подписанная декларация) с указанием даты издания официального документа, регистрационного кода сертификата, области действия сертификата и года выдачи сертификата. Этот официальный документ должен быть утвержден аккредитованным FSC органом по сертификации.
ПРИМЕЧАНИЕ: Третья сторона должна подать заявку на получение полномочий на использование товарных знаков FSC поставщику услуг по товарным знакам FSC (напр., назначенному FSC агенту) в соответствии с требованиями к использованию товарных знаков FSC в рекламных целях.
13.
Использование этикетки FSC
13.1 Руководители/собственники проекта, прошедшего полную или частичную сертификацию, могут быть уполномочены аккредитованным FSC органом по сертификации использовать этикетку FSC.

13.2 Этикетка FSC всегда должна сопровождаться соответствующим рекламным заявлением FSC (см. Раздел 12 выше).

13.3
Для зарегистрированных FSC заявленных проектов использование этикетки FSC запрещается. 

Часть 5:
Другие положения
14.
Проекты реконструкции
14.1 К проектам, касающимся реконструкции, все требования настоящего стандарта применяются в части нового древесного материала/продукции, используемой в проекте реконструкции.

14.2 В случае реконструкции или внесения изменений в ранее сертифицированный FSC проект, в котором предполагается указывать древесину и использовать товарные знаки FSC, необходимо создать новый проект с новым регистрационным кодом заявленного проекта».
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«Сертифицированной FSC является только указанная в счете продукция»








� Перечень аккредитованных FSC органов по сертификации и Назначенных FSC агентов см. центр документации на www.fsc.org.


� Части 1 и 2 будут упомянуты или включены в стандарт FSC по аккредитации для групповой сертификации и предприятий с несколькими площадками.


� Несертифицированные коммерческие организации должны продвигать только готовую (упакованную и маркированную FSC) продукцию, см. п. 1.11.


� Это не соответствует требованиям ISO. «Понятия устойчивости весьма сложны и находятся в стадии исследования. В настоящее время нет четких методов измерения устойчивости или подтверждения ее достижения. Поэтому об устойчивости нельзя делать никаких заявлений». (ISO 14021 (1999) п. 5.5).


� FSC рекомендует включать в рекламный материал декларацию о типе продукции FSC (т.e. «FSC 100%», «FSC из смешанных источников» или «FSC вторично переработанное»).


� Не применяется к заявителям или владельцам проектных сертификатов FSC. 


� Несертифицированные коммерческие организации не имеют права использовать этикетку FSC в качестве маркировки «на продукции».
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